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Wandel der Arbeits- & Freizeitwelt

« Naturnahe Erlebnisse gewinnen an Bedeutung: landliche Regionen
profitieren, aber auch Stadte rlicken Naturerlebnisse in den Fokus

« Wandel der Arbeitswelt: digitales & mobiles Arbeiten andert das Verhaltnis
von Arbeit & Freizeit

« Weniger Pendeln: Entdeckung des Umlands als Freizeit- statt Arbeitsort

« Weniger Geschaftsreisen: Meetings & Events finden haufiger digital statt,
Teilnahmen vor Ort sind dafur intensiver & langer

 Handlungsdruck bei den Stadten: Stadt & Land rlicken naher zusammen



Hybriditat im Tourismus

« Hybride touristische Angebote und neue soziale Orte entstehen:
« Stadterlebnis wird mit Ausflug in die Natur verknupft
 Tagungsort wird ins Grune verlegt, mit Outdoor-Erlebnis erweitert

« Geschaftsreise wird mit privatem Aufenthalt verbunden (“Bleisure” =
Business + Leisure), bis hin zum Workation-Aufenthalt

 Hybride Veranstaltungsformate entstehen: digital & analog, dezentral,
emotional & kognitiv (Festivalisierung)

 Ansprache von Urlaubs- & Geschaftsreisenden sowie Einheimischen



Outdoor-Aktivitaten im Trend - einzige Alternative im Lockdown

Aktivitaten der Tagesausflligler*innen nach Kalenderwoche
Veranderung der Anteilswerte am Gesamtvolumen 2020 gegentiber einem ,Normaljahr” (in %)
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MOTIVE UND INTERESSEN

Die Sehnsiichte und Wiunsche bleiben gleich

DT resomer

Abstand zum Alltag [ 69% Strand-/Badeurlaub

Sonne, Warme [ 64%
Entspannung [ 64%
spaB, Freude [N 63%
Frische Kraft [ 62%
Natur erleben _ 26%

Zeit fureinander [ 55%

Verwohnen lassen - 94%
Frei sein [N 53%
Ausruhen - 49%

FUR e.V.: Reiseanalyse 2021 face-to-face
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Erholungsreise
Familienurlaub
Stadtereise
Natururlaub
Erlebnisreise
Rundreise
Wellnessurlaub
Aktivurlaub

Sightseeingurlaub

I 6%
P 66%
P a7%
b 39%
P 36%
b 29%

B 239

T 22%

L 20%

I 18%
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Urlaubsmotive

Das Jahr 2021 bringt Zuwachse fur die
allermeisten der 29 abgefragten
Uraubsmotive. Die Zahl der durchschnittlich
genannten Motive steigt von 10,4 auf 11,7.
Das Ranking der Motive hat sich im
Vergleich zu den Vorjahren nicht geéndert:
Man sehnt sich nach Abstand zum Alltag,
Sonne, Entspannung, Spal}, Frischer Kraft,
Natur und Zeit miteinander.

2021

Interesse an Urlaubsformen

Die Ergebnisse zeigen ein steigendes
Interesse an den meisten Urlaubsformen.
Diese passen zu den geaulterten Motiven:
Baden, Erholen, Familienurlaub,
Stadterreisen und Natururlaub. Auch hier
bringt Corona das Ranking ausdricklich
nicht durcheinander.



Stadtereisende

Abb. 1: Stidtereisende und Stidtereise-
planer in Deutschland

Quelle: Eigene Berechnung und Darstel-
Wiederholer Neupotenzial lung; Basis: n = 5.000 Personen
43,2 Mio. 4,0 Mio.

(69% d. Bev.) (6% d. Bev.)

Stadtereise-
planer

Abwanderer Verweigerer
11,2 Mio. 4,7 Mio.
(18% d. Bev.) 7% d. Bev.)

DITF: Stadtetourismus in Zeiten von Covid-19: Erste Ergebnisse Deutscher Stadtereisemonitor (DEST), 2020
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Making Up for Lost Time
with Longer Trips

To make up for lost time, travelers are

finally using their full vacation days and
faking advantage of more flexible working
conditions with “flexcations” — a longer stay
mixing work and play. This is resulfing in longer
frips, as well as a strong increase in vacation
rental demand quarter-over-quarter. Travelers
are booking more stays of af least 7 nights at

Vrbo vacation homes this summer, exceeding

pre-pandemic levels.

Expedia Group Media Solutions: Travel Recovery Trend Report, Q1 2021
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Maochte man gern langer vor Ort bleiben,
oder so schnell es geht nach Hause?

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Frage: Wie schatzen Sie sich selbst ein, wenn es um lhre Geschéftsreisen geht: Mochten Sie so
schnell es geht wieder nach Hause kommen oder haben Sie gerne mehr Zeit vor Ort?

5% 6% 5% 12% 9% 6%

10= gerne
vor Ort

D schnell

nach Hause

FUR e.V./DITF/NIT: Reiseanalyse Business, 2020
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busmess

Hier haben wir mit einem
Schieber von 0 bis 10
abgefragt, ob man so schnell
es geht wieder nach Hause
kommen méchte oder gerne
mehr Zeit vor Ort hat?

Der Durchschnitt von 5,6 zeigt,
dass Ubernachtungsgeschéfts-
reisen eine Tendenz zu mehr
Zeit vor Ort haben.

Wir finden 11% in den
Skalengruppen 9 und 10 und
27% in den Gruppen 7 und 8.

28%, und damit die groRte
Gruppe, sagen weder/noch
(Skalenwert 5)

9% finden sich in den
Skalengruppen 0 und 1 und
11% in den Skalengruppen 2
und 3.



Geschaftsreise

Abb. 87: Schnittmeng

=

gen Zwis

Afterwork-Programme, bspw.
bei Konferenzen
Freizeitaktivitadten nach

dem Arbeitstag
Verlangerung des Aufenthalts fur
private Zwecke (frihere Anreise
und/oder spatere Abreise)

Mitnahme von Begleitpersonen,

die Freizeitaktivitaten nachgehen
Rlckkehrer aus privaten Grinden durch
Inspiration bei der Geschaftsreise (Wie-
derbesuch des Reiseziels)
Ruckkehrer mit Familie
Multiplikator flr andere
(Weiterempfehlung des Reiseziels)
Incentive-Reisen

Privatreise/Freizeit

Geschéfts- und Privatreisen/Freizeit™ "

Von Bleisure wird gesprochen, wenn wihrend Geschiftsreisen Ge-
schéftliches mit Privatem verbunden wird. Darunter fallen die Durchfiih-
rung von privaten Aktivititen (bspw. Restaurantbesuch, Sportausiibung,
Clubbesuch, Afterwork-Programme etc.), ebenso wie die Mitnahme von
Verwandten/Bekannten/Freunden in die Destination sowie die Verldnge-
rung von Geschiftsreisen fiir private Zwecke. Beim privaten Wiederbe-
such von Geschiftsreisezielen kann hingegen nicht von Bleisure gespro-
chen werden. Es handelt sich hierbei um eine private Reisetatigkeit, die
durch Erfahrungen vor Ort, die bei Geschiftsreisen erworben wurden,
induziert wird. Gleiches gilt fiir private Reisen, die durch die Weiteremp-
fehlung des geschiftlichen Reiseziels an Freunde, Verwandte und Be-
kannte ausgeldst werden. In beiden Fillen dient die Geschiftsreise als In-
spiration bspw. fiir eine Urlaubsreise (fiir sich selbst oder fir andere), so-
dass von geschiftlich induziertem Privattourismus gesprochen wer-
den kann. Incentive-Reisen stellen einen Sonderfall dar: Die Motivations-
reisen fiir einen geleisteten beruflichen Erfolg sind zwar ebenfalls ge-
schiftlich induziert und besitzen einen privaten Charakter, da aber eine
Kosteniibernahme durch den Arbeitgeber erfolgt, sind sie dem Geschéfts-
tourismus zuzuordnen.

Bernd Eisenstein, Julian Reif, Dirk Schmicker, Manon Kriger, Rebekka Weis: Geschaftsreisen. Merkmale, Anlasse, Effekte, 2019
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\) 1728 himmelblaue Sonnenstunden im Jahr

per FLamine

Sommerkonzerte Offene Hofe mit freiem Verkauf . Hier gibt's noch
auf Schloss Wiepersdorf o 5 s hausgemachtes
X : & Softeis

147 Kilometer Burgenwanderweg \ O y o Yy [ - ’ ’ =" y )
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2 Bundeslinder +++ 5 Landkreise +++ 8.400 km?
13,1 Mio. Tagesgaste +++ 2,1 Mio. Ubernachtungen



URSPRUNGSIDEE: FRISCHLUFTKUR

per FLaming
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Entwicklung neuer (Event-)Formate

v Neue Wertschatzung des realen Treffens & personlicher Kontakte

v Mehrwert fir Vor-Ort-Teilnahme schaffen (“Fear of missing out”-Moment)

v Veranstaltung dezentral durchfiihren: neue, auch kleinere Veranstaltungsorte mit
gewissem Etwas einbeziehen

v Mikro-Events entwickeln

v Festivalisierung von Events: Emotionen & Kognition vermischen



GRENZEN VERSCHWIMMEN @

per FrLamine

Work &
Vaction




ALLER GUTEN DINGE SIND 5

per FrLamine

3. Impulse zur vor
Ort- 4. Etablierung als 5. Profilierung als
Freizeitgestaltung MICE-Destination Kreativregion
schaffen

2. Regionale
Wertschopfung
fordern

1. Vernetzung der

Akteure




MULTIPLE ZIELGRUPPEN

per FLaming

B2C/Gaste =
Arbeit & Urlaub
verbinden

MICE-Agenturen
& Manager

Regionale nicht-

Mirarbeiter:innen tour. Wirtschaft




Ansprache neuer Zielgruppen

Hinweise fiir landliche Destinationen

v Natur als Inspirationsort: Landlich gepragte Angebote fur Geschaftsreisende
entwickeln “Tagen im Griinen”

v Transformation des landlichen Raums nutzen, z.B. Coworking-Angebote zur
Gewinnung neuer Gaste

v Neue soziale Orte entwickeln, an denen Gaste & Einheimische aufeinander
treffen



v ARBEITEN
v" FREIZEIT
v" URLAUB

...in Berlins
direkter
Nachbarschaft

per FLamine




28 PROJEKTPARTNER...

per FLaming

... aus Kunst, Naturpadagogik, Gesundheit, Landwirtschaft sowie
Tagungswirtschaft & Gastronomle aus der gesamten Relsereglon Flaming
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Locations und Pakete

Aktiv in der Natur

Kreatives Schaffen
Kulinarische Genusse
Gesundheit und Wohlbefinden
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VERNETZUNG

Stefanie
Gorisch

Landgasth
of

Britt Juterbog
Muschert

Hollerhof

TI
Lutherstadt

\Wittenberg

Leder-
Seifen- zauberin
manufak-
tur GabiS

Cooffeee
Walk

Mittelelbe
Radverleih

Museums-
dorf
Baruther
Glashutte Atelier

,ArtFiness*

per FLaming

regions-, themen- &
branchenlibergreifende
Kooperationen



56 REGIONALE ERLEBNIS- & TAGUNGSANGEBOTE

per FLaminc
-

Gesundheit und
Wohlbefinden



TAGUNGSLOKALITATEN

= aulBergewohnliche Tagungspakete

= exklusive Veranstaltungsraume

= hervorragende technische Ausstattung

= ausgezeichnete Hygienekonzepte

= Thematisch abgestimmte Gesamtpakete
= viel Raum in der Natur

B pDer FLaming



GRUPPENERLEBNISSE
AKTIV IN DER NATUR

= Teambuilding-Programme

= Wildnis-, Krauter-, Gesundheits-,
Naturkundewanderungen

= Crosswalking und Waldbaden

= FUhrungen zu erneuerbaren Energien




GRUPPENERLEBNISSE
KREATIVES SCHAFFEN

per FLaming \

ErschlieBung schopferischer Krafte
durch Kreativmethoden
Erschaffen von Kunstwerken
Filzen als meditatives Handwerk

Kunsthandwerk
aus Leder




GRUPPENERLEBNISSE
KULINARISCHE GENUSSE

= Grill- und Raucherseminare
Weinschule und -wanderungen
Krauterkiche und Outdoorcooking
okologische Landwirtschaft
Herstellung von
Spirituosen




GRUPPENERLEBNISSE
GESUNDHEIT & WOHLBEFINDEN

Praventions- und Gesundheitsangebote
Stressbewaltigungsseminare
Heilkrauter- und Raucherseminare
Kosmetikherstellung

Yoga, Cantienica,

Visionssuche




WAS HABEN WIR SCHON ERREICHT?

* Locations
* Erlebnisse

/N

* Angebotsideen
» Kooperationen

 Leisure ./.
Business

» Gegenseitiges
Géasteverstandnis

e Austausch

* Angebote zur
Marktreife
bringen

per Framine

_ )
* Landingpage

* E-Book
* B2C-orientierte

Kommunikation
» B2B-Marketing

* Stadt-Land-
Verflechtung
(Multiplikatoren)

* Erlebnisse buchen
(Online-
Plattformen)

* MICE Summit

* PR-/Fam-Trip

— =




DMO als Vermittler & Vernetzer

v Stadt-Umland-Beziehungen starken

v Integriertes Standortmanagement: Partner & Akteure zusammenfuhren

v Kommunen und Wirtschaftsforderung einbeziehen

v Netzwerke erweitern, neue Anbieter (auch auBerhalb des Tourismus) suchen
v Neue Partnerschaften aufzeigen, z.B. Outdoor-Anbieter & MICE

v Ubersetzer sein: Gegenseitige Bedurfnisse und Angebote vermitteln

v Fur Zusammenarbeit werben, auch bei Konkurrenten

v Funktion der Touristinformation erweitern



DTV MICE-LEITFADEN:
https://docs.google.com/pres
entation/d/10j6RuNuCM5U
M i8zh1FFwF2PKgQjlGZ96I-
pDEf3uc/edit#slide=id.gd5e98
38150 2 7

Tourismusverband Flaming e.V.
Daniel Sebastian Menzel
033204/6287 11

d.menzel@reiseregion-flaeming.de &

per FLamine
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https://docs.google.com/presentation/d/10j6RuNuCM5U_M_i8zh1FFwF2PKgOjlGZ96l-pDEf3uc/edit#slide=id.gd5e9838150_2_7

