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AUFBAU DER REGIO STUTTGART 
MARKETING- UND TOURISMUS GMBH

Regio Stuttgart 
Marketing- und 

Tourismus GmbH

IHK Region Stuttgart
Anteil: 4%

Stuttgart Marketing 
GmbH

Anteil: 32%

Verband Region 
Stuttgart
Anteil: 32%

Regio Stuttgart 
Marketing- und 
Tourismus e.V.

Anteil: 32%
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WAS IST UNSERE WICHTIGSTE 
BOTSCHAFT?
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WAS WOLLEN WIR ERREICHEN?
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WAS IST UNSERE WICHTIGSTE 
LEITLINIE?
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MARKE
TOURISMUSREGION STUTTGART



FREIZEITTOURISTISCHE 
MARKTBEARBEITUNG



Stuttgart-Marketing GmbH · Region Stuttgart – zwischen Urbanität und Naturerlebnis · 3. Mai 2022

DÖRFLICHE IDYLLE
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URBANES FLAIR
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AUSBLICKE



Stuttgart-Marketing GmbH · Region Stuttgart – zwischen Urbanität und Naturerlebnis · 3. Mai 2022

FLUSSERLEBNIS
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HOCHKULTUR
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SUBKULTUR

Ahgz.de, Fotograf: Cristo
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RADTOUREN



UMSETZUNG 
INS MARKETING
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ERSTELLUNG VON NEUEM 
BILDMATERIAL
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ERARBEITUNG NEUER 
TEXT-STILISTIK
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ANPASSUNG WEBSEITE AN DAS 
NEUE MARKENDESIGN
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TAGESTOURISMUS

Weinerlebnis Radfahren Rund ums Wasser

WandernAusflugsziele Stadterlebnis
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WEBSITE
52 TOP TIPPS - BEISPIELE

▪ Wandertour Hochgehberge
▪ Zusatztipp: Beuren Thermaltherme 

Freilichtmuseum

▪ Schönbuchturm Herrenberg
▪ Zusatztipp: Wildgehege

Waldseilgarten
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BEISPIEL THEMA „WANDERN“



ERLEBNISPORTAL
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ERLEBNISPORTAL

▪ 100% regionale 

Erlebnisse

▪ Unkomplizierte & 

schnelle Buchung 



ERLEBNISCARD
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AUF EINEN BLICK

▪ Ziel: Stärkung des Tourismusbewusstseins, 
Bündelung touristischer und regionaler 
Angebote 

▪ Zielgruppe: Einwohner:inner der Region 
Stuttgart

▪ 365 Tage gültig

▪ Einmaliger freier Eintritt bei ca. 70 
Leistungspartnern



Weinregion Stuttgart

WEINERLEBNIS 
REGION STUTTGART
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DIE WEINREGION STUTTGART
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WEINERLEBNISFÜHRUNGEN
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WEINWANDERWEGE

▪Erstellung eigener 
Weinwanderwege 

▪Verbindung von Urbanität 
und Naturerlebnis



WEINBAUMUSEUM



Stuttgart-Marketing GmbH · Region Stuttgart – zwischen Urbanität und Naturerlebnis · 3. Mai 2022

WEINBAUMUSEUM

▪Weinbaugeschichte erleben

▪Weine genießen



D-A-CH-MARKETING
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D-A-CH – DEUTSCHLAND –
ÖSTERREICH - SCHWEIZ
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PRÄSENZ WEBSITE 
STUTTGART - MARKETING
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DIE WOHNMOBIL-
FREUNDLICHE REGION 
STUTTGART

▪Über 70 Wohnmobil-Stellplätze

▪Stellplätze in ruhiger 
Naturlandschaft oder 
zentrumsnah

▪ Zahlreiche Angebote wie z.B. 
Gastronomie, Kultur, Rad und 
Wanderwege
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INTERNATIONALES MARKETING

ChinaUSA

Zielgruppe B2B, 

Reiseveranstalter und 

Travel Agents

Zielgruppe der jungen 

Chinesen und 

Chinesinnen 20-40 J.



STUTTCARD



Stuttgart-Marketing GmbH · Region Stuttgart – zwischen Urbanität und Naturerlebnis · 3. Mai 2022

AUF EINEN BLICK

▪Welcome Ticket für Touristen

▪ 24h, 48h oder 72h gültig

▪Optional mit ÖPNV

▪ Leistungen bei ca. 50 Partnern 
(Freier Eintritt in Museen, Theater, Freizeiteinrichtungen, 
Vergünstigungen im Einzelhandel, Willkommensgetränk oder 
Dessert in Restaurants)



DIGITALES 
GÄSTEMANAGEMENT
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GLANZLICHTER
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FUßGÄNGERLEITSYSTEM
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AUSBAU ÖFFENTLICHES W-LAN



SYSTEMATISCHE 
EINBINDUNG DER 
NACHHALTIGKEIT
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NACHHALTIGE 
ANGEBOTSPRÄSENTATION

▪ Festlegung von Kriterien

▪Kundenversprechen

▪Platzierung beispielhafter 
Angebote auf Website
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MOBILITÄT

▪ transparente Darstellung 
unterschiedlicher 
Mobilitätsangebote 

▪Belohnungssystem für 
klimaneutrale Anreise

▪Angebot VVS 3 Tagesticket für  
Wohnmobilisten
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SCHULUNGEN 

▪Schaffung von Schulungsangeboten 
für Tourismuspartner



VIELEN DANK

ANDREA GEHRLACH
STUTTGART-MARKETING GMBH


